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Ausgewahlte Fragestellungen XPUIS

\

Wie hoch ist das Interesse der Autofahrer am Kauf kleiner, kompakter und grof3er
SUVs?

Welche SUV Modelle sind bekannt?
Wie sehen die typischen Interessenten der verschiedenen SUV-Segmente aus?
Welche Eigenschaften machen einen SUV interessant?

Werden SUVs auch im Gelande gefahren?

L T T

Wie wichtig ist die Individualitat beim Kauf eines SUVSs?



Grol3e SUVs werden von Jungeren bevorzugt, kompakte von -
=% puls
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Interesse an SUVs bestimmter Klassen
Bitte geben Sie an, wie interessant fur Sie der Kauf eines SUV der folgenden Klassen ist?

Geschlecht

W M

Grol3e SUVs ReReRciel 121 12,2
(n=286)  (n=724)

18,8
Kompakte /
Mittlere SUVs
27,2
Kleine / Mini - Kleine / Mini 17.7

SUVs d >, C SUVs

m1 =Sehrinteressant m2 3 m4 m5 m6=Uninteressant m?
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SUVs von BMW und Audi sind am bekanntesten ‘pUlS
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Bekanntheit von SUV Modellen — Top 20 Modelle
Welche SUV-Modelle kennen Sie? (offene Frage)

puls Marktforschung GmbH
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Bei Vorgabe von Eigenschaften sprechen v.a. die hohe Sitzposition, “
=Z puls

der geraumige Innenraum und die gute Ubersicht fiir SUVs

Eigenschaften von SUVs, die interessant sind — nach Alter und Geschlecht
Welche der folgenden Eigenschaften von SUVs machen den Kauf fur Sie interessant?

<30J. 31-50J. > 50 J. W M
(n=186) (n=234) e L55) (n=425)

Hohe Sitzposition _ 64,5 65,9

Gute (" 3 64,5

55,8

Hoher Einstiegs 49,0 50,4
Gelandetauglic 29,0 35,9 39,4 40,0 32,7
Immer geringere 34,4 33,3 32,5 44,5 29,4

Kraftstoffverbrauche

SIEWESIIE [l 16,2 28,5 12,8 6,9 16,1 16,2

puls Marktforschung GmbH
Marktpotenziale von SUVs, November 2013 Basis: n=580 (Interesse am Kauf eines SUVs = 1-4) | Mehrfachnennung | Angabenin % 6
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Antwortfax XPUIS

Unsere Faxnr.: +49 (0)911 / 95 35 404

Ich bin interessiert an der Studie ,,Marktpotenziale von SUVs*.

0 Ich bestelle die Studie zum Preis von € 299,- zzgl. MwSt. — die Zahlung erfolgt per Rechnung.

o Ich bin an einer Prasentation vor Ort interessiert. Bitte kontaktieren Sie mich diesbeziglich.

Firma;:

Name:

Anschrift:

E-Mail:

Telefon:
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Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche

Automotive Web-Screening

Automotive Supplier
Monitor

Handler /
Werkstatten

Technologie Monitor
Energiebranche

Google Trends
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AutokauferMonitor /
GewerbekundenMonitor

Autoverwertung /
Recycling Monitor
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Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche x UIS

Automotive Supplier Monitor
Markttrends bei Automobilzulieferern (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

TechnologieMonitor Energiebranche
Technologietrends auf dem Weg zu erneuerbaren Energien (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

Automotive WebScreening / Google Insights

Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern, Fahrzeugen, Autohdusern etc.

Monitorings bei Handlern und Werkstéatten

Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern.

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohduser (Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS).

Schwacke MarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor:
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.
AutokauferMonitor / GewerbekundenMonitor

Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autok&ufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Autoverwertung / Recycling
Trends zur Wiederverwertung von Fahrzeugen (Entscheiderstudie 2x jahrlich).
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Weiltere puls Studien

Thema Erscheinungsdatum Preis
Marktpotenziale von SUVs Nov 2013 € 299,-
Kunden 3.0 — Marketing 3.0 Okt 2013 € 299,-
Connected Cars und Google Glass: Wie das Internet Einzug in das Auto halt Sep 2013 €599,-
Der Konfiguratorcheck: Auf der Suche nach dem idealen Fahrzeug Aug 2013 € 299,-
Werdende und junge Eltern als Kundensegment der Automobilbranche Mai 2013 € 299,-
Autos kaufen oder teilen? Apr 2013 € 299,-
Autokaufer beriihren Mrz 2013 € 299,-
Marktchancen von Billigautos in Deutschland Jan 2012 €199,-
Mit Facebook Autok&aufer gewinnen Dez 2012 €199,-
Verkauf von Finanzdienstleistungen im Nutzfahrzeuggeschéft Okt 2012 €199,-
Trends und Erfolgsfaktoren der Etablierung von Elektromobilitéat Juli 2012 € 199,-
Audi, BMW, Mercedes im Vergleich Jul 2012 €199,-
Status 2.0 - Vom Automobilverkauf zu Mobilitatslosungen Jul 2012 € 299,-
Connected Cars Apr 2012 € 199,-
Steigende Kraftstoffpreise als Chance fir die Automobilbranche Mrz 2012 € 199,-
Autokauferinnen als Marktchance Mrz 2012 € 199,-
Wachstumsmarkt Oldtimer Feb 2012 €199,-
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