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Ausgewahlte Fragestellungen XPUIS

# Welche Carsharing-Angebote und welche Anbieter gibt es?

& Was zeichnet einen guten Carsharing-Anbieter aus? Wunschen sich Autokaufer,
dass ihr Autohaus Carsharing anbietet?

& Wie sollten Carsharing-Angebote gestaltet sein? Was wtnschen sich Autokaufer?
& Welche Griunde sprechen fur und welche gegen die Nutzung von Carsharing?

& Wie hoch ist das Interesse an und die Nutzung von Carsharing? Welche
Zielgruppe hat Interesse an Carsharing?

& Welche Stimmen gibt es zu Carsharing im Web 2.07?



Xx% der befragten Autokaufer sind bei einem Carsharing-Anbieter 7 UIS
angemeldet — beliebtester Carsharing-Anbieter ist xxx N
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Carsharing-Anbieter
Bei welchem Carsharing-Anbieter sind Sie angemeldet?
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Interessenten beklagen mangelndes Carsharing-Angebot )

Grinde gegen Carsharing
Was hindert Sie daran, Carsharing zu nutzen?

Es gibt kein Angebot in der Nahe L1 (6,3) t

Ich méchte mein eigenes Auto nutzes

Top 3 Grunde dagegen

ato (ZB

Ich brauché
" beruflich) 54140 §
Ich habe kein Interesse/ keinen Bedarf — 14,0 (48 §
0 10 20 30
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Ein guter Carsharing-Anbieter zeichnet sich vor allem durch vzp

einen guten Preis und eine gute Verfligbarkeit der Fahrzeuge aus

Qualitaten eines guten Carsharing-Anbieters
Was zeichnet Ihrer Meinung nach einen guten Carsharing-Anbieter aus?

Preis (gunstig, fair)

Verfugbarkeit

Weil nicht/ k.A. — 44,8
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Antwortfax XPUIS

Unsere Faxnr.: +49 (0)911 / 95 35 404

Ich bin interessiert an der Studie ,,Autos kaufen oder teilen?“.

0 Ich bestelle die Studie zum Preis von € 299,- zzgl. MwSt. — die Zahlung erfolgt per Rechnung.

o Ich bin an einer Prasentation vor Ort interessiert. Bitte kontaktieren Sie mich diesbeziglich.

Firma:

Name:

Anschrift:

E-Mail:

Telefon:
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Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche XPUIS

Automotive Web-Screening

Automotive Supplier Autokaufer Monitor /
Monitor GewerbekundenMonitor

Handler /

Werkstatten

Technologie Monitor Autoverwertung /
Energiebranche Recycling Monitor

Google Insights
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Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche x UIS

Automotive Supplier Monitor
Markttrends bei Automobilzulieferern (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

TechnologieMonitor Energiebranche
Technologietrends auf dem Weg zu erneuerbaren Energien (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

Automotive WebScreening / Google Insights

Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern, Fahrzeugen, Autohdusern etc.

Monitorings bei Handlern und Werkstéatten

Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern.

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohduser (Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS).

Schwacke MarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor:
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.
AutokauferMonitor / GewerbekundenMonitor

Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autok&ufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Autoverwertung / Recycling
Trends zur Wiederverwertung von Fahrzeugen (Entscheiderstudie 2x jahrlich).
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