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Ausgewahlte Fragestellungen XPUIS

# Welchen Antrieben gehéren nach Meinung der Autofahrer die Zukunft?
& Welche Vor- und Nachteile der verschiedenen Antriebe nehmen Autokaufer wahr?
& Welche Kriterien machen den Kauf eines Elektrofahrzeugs interessant?

# Welcher Automobilhersteller ist nach Meinung der Autofahrer fihrend bei der
Entwicklung von Elektrofahrzeugen?

# Wie bekannt sind die einzelnen Elektrofahrzeugmodelle?

& Wie hoch ist das Kaufinteresse an Elektrofahrzeugen?
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Immer weniger Autokaufer sehen in Benzin- und Dieselantrieben v‘ UIS

d i e Zu ku nft FOR BETTER DECISIONS
Antriebe der Zukunft

Welchem/n der folgenden Antriebe gehort Ihrer Meinung nach die Zukunft?

Hybridantrieb 47,7

Elektroantrieb 39,3
Benzinmotor
Autogasantrieb
*nur im Mai
2012 abgefragt
0 10 20 30 40 50 60
m Mai 2012 m Februar 2009

Basis: N = 1.006 (Mai 12) und N= 643 (Feb 09) | Angaben in %
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Opel Ampera - klarer Spitzenreiter bei der Bekanntheit von N
Elektrofahrzeugen ‘ UIS

R BETTER DECISIONS

Bekanntheit

Von welchen der folgenden Elektrofahrzeugen haben Sie schon einmal gehort?

Opel Ampera 50,2
Tesla Roadster
Renault Twizy
Chevrolet Volt
Citroen C-Zero
Mitsubishi i-MIEV.
Renault Kang
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Informationen zur Studie XPUIS
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Inr Ansprechpartner XPUIS

Fur Fragen steht Ihnen zur Verfligung:

Dr. Konrad Wel3ner, Geschaftsfuhrer

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher Stral3e 2 Tel. 0911-9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911-9535-404 www.puls-marktforschung.de
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Antwortfax XPUIS

Unsere Faxnr.: +49 (0)911 / 95 35 404

Ich bin interessiert an der Studie ,Marktchancen Elektroautos®.

o Ich bestelle die Studie zum Preis von € 299,- zzgl. MwSt. — die Zahlung erfolgt per
Rechnung.

o Ich bin an einer Prasentation vor Ort interessiert. Bitte kontaktieren Sie mich diesbeziglich.

Firma:

Name:

Anschrift:

E-Mail:

Telefon:
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puls Uber puls x UIS

FOR BETTER DECISIONS

Grundungsjahr: 1992
Feste Mitarbeiter: 18
Mitarbeiter Telefonstudio: 140

Firmensitz: Schwaig bei Nurnberg

Kerngeschaft: Quantitative und qualitative Marktforschung
(Schwerpunkte: Automotive und Finance)

Ziel: For Better Decisions
Individuelle Marktforschungskonzepte und
Empfehlungen flr bessere Entscheidungen und Strategien.

Aktive Mitgliedschaften: - PN
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Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche x UIS

FOR BETTER DECISIONS

Automotive Supplier Monitor
Markttrends bei Automobilzulieferern (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

TechnologieMonitor Energiebranche
Technologietrends auf dem Weg zu erneuerbaren Energien (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

Automotive WebScreening / Google Insights

Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern, Fahrzeugen, Autohausern etc.

Monitorings bei Handlern und Werkstétten

Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern.

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autoh&user (Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS).

Schwacke MarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor:
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.
AutokauferMonitor / GewerbekundenMonitor

Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autok&ufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Autoverwertung / Recycling
Trends zur Wiederverwertung von Fahrzeugen (Entscheiderstudie 2x jahrlich).
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