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Ausgewahlte Fragestellungen ‘ : UIS

OR BETTER DECISIONS

M \Welche Funktionen eines vernetzten Autos praferieren die Autokaufer?
M Hat sich das Interesse an diesen Funktionen seit dem letzten Jahr verandert?

& Wie mochte der Autofahrer auf die Funktionen eines vernetzten Autos
zugreifen?

M Welche Autohersteller zeichnen sich durch vernetzte Autos aus?

& Wie grol} ist das Kaufinteresse an vernetzten Autos?
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Auch weitere Funktionen sind flr die Autofahrer interessanter ypuls
i,

g eWO rd e n FOR BETTER DECISIONS

Funktionen von vernetzten Autos

Wir zeigen lhnen nun mégliche Funktionen von vernetzten Autos. Bitte geben Sie an, wie interessant die Funktionen jeweils fur Sie sind.
(Skala 1 bis 6, wobei 1=sehr interessant und 6=uninteressant)

37,7

Anzeige von Geschéften, Hotels,
312 65 M

Restaurants etc. in der Nahe

Anzeige aktuell gultiger 59,9

Verkehrsregelungen auf einem Display 62 N
(z.B. Geschwindigkeitsbegrenzungen)
Anzeige aktueller Ba 67.6 6,1
61,5 ’
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Buchen v )
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Information, die direkt das Auto betreffen sollen auch fest im O
=Z puls

Auto verankert sein

Funktionen von vernetzten Autos: Auto oder Smartphone?
Uber welchen Weg méchten Sie diese Funktionen beziehen?

Auto Smartphone  Beides  Weder noch

Anzeige aktueller Baustellen 62,5 | 9,0 20,9 7,6
Umfassender Check und Anzeige von Fahrzeuginformationen wie

- |

Olstand oder Reifendruck : 8 18,4 114
Anzelge_aktuell_gultlger Verkehrsregelungen auf einem Dis I 72 18.6 125
Geschwindigkeitsbegrenzungen) :

Vorgabe von Rlchtgeschyylndlgkelten, um Warfo' 71 17,5 16,0
verringern und auf der grinen Welle zu g

Warnmeldung bei Herannahen a4 6,8 18,6 16,6
Bestimmung der genak

Verkehrsfluss, Bg 9.5 21.9 10.9
Aktuelle \_/erke 10,7 283 5.8
auf der eigenel

Informationen z\ 10,2 24,9 11,3
Information in Ecly patfenheit auf 514 | 10,9 256 12.1
der aktuellen Routd

Ubermittlung von Fa& prerkstatt (bei Defekt oder fur 482 | 83 19.0 24.4
Wartung) :

Automatischer Notruf bereinem Unfall 45,7 | 9,6 30,5 14,1
Suche von nahegelegenen Tankstellen mit Preisangabe 40,9 | 15,1 31,7 12,3
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Inre Ansprechpartner XPUIS

FOR BETTER DECISIONS

Fur Fragen stehen Ihnen zur Verfigung:

Dr. Konrad Wel3ner, Geschaftsfuhrer

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher Stral3e 2 Tel. 0911-9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911-9535-404 www.puls-marktforschung.de



Antwortfax x UIS

Unsere Faxnr.: +49 (0)911 / 95 35 404
Ich bin interessiert an der Studie ,Connected Cars”.
o Ich bestelle die Studie zum Preis von € 299,- zzgl. MwSt. — die Zahlung erfolgt per

Rechnung.
o Ich bin an einer Prasentation vor Ort interessiert. Bitte kontaktieren Sie mich diesbeziiglich.

Firma:

Name:

Anschrift:

E-Mail:

Telefon:
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Grundungsjahr: 1992
Feste Mitarbeiter: 18
Mitarbeiter Telefonstudio: 140

Firmensitz: Schwaig bei Nurnberg

Kerngeschaft: Quantitative und qualitative Marktforschung
(Schwerpunkte: Automotive und Finance)

Ziel: For Better Decisions
Individuelle Marktforschungskonzepte und
Empfehlungen flr bessere Entscheidungen und Strategien.
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Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche XPUIS

FOR BETTER DECISIONS

Seit 20 Jahren konzentriert sich puls darauf, den Markterfolg
von Autohéusern, Automobilherstellern und Zulieferern
durch effiziente Marktforschung und darauf

aufbauenden Empfehlungen fir bessere Entscheidungen und

Strategien abzusichern.

AutokauferMonitor: Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokaufern / Autofahrern (seit 2004).
Autohaus Online-Panel: Handler-Panel mit 1.600 Entscheidern in Autoh&usern (seit 2000).

pulsSchlag: Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohauser
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS).

Schwacke MarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor:
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und
Finanzierungspartnern.

puls Automotive WebScreening: Erfassung der Kundenbewertungen im Web 2.0 zu Automobilherstellern,
Modellen und Autohausern.

puls Automotive Supplier Monitor: Regelmaliges Erfassen von Markttrends und Eingehen auf aktuelle

Entwicklungen in der Branche der Automobilzulieferer. 10



% puls

FOR BETTER DECISIONS

—. DAR>

Puls MARKTFORSCHUNG

i v TR e U« LRLLE L BN

A D\ DSAS-A0D
. A BN GRS AOA

T - - Do~ R
A O WV ervate O E

o, e

- - - - - h . e

- - ~ . - L A

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911-9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911-9535-404 www.puls-marktforschung.de

Geschaftsfuhrer: Dr. Konrad Wel3ner - Ust-ID-Nr.: DE 133 554 286 - Ust-Nr.: 241/135/41 284 - Amtsgericht Nirnberg - HRB 11034



