For Better Decisions

Automobilzulieferer im Wandel

Strategien, Geschaftsaussichten, Markttrends

Reprasentative Studie bei 200 Automobilzulieferern
in Deutschland und Osterreich

Ein Projekt von: In Kooperation mit:

ROBUKTO
D -:/> 4 Rodl & Partner




Informationen zur Studie M

MARKTFORSCHUNG

Automobilzulieferer im Wandel
Strategien, Geschaftsaussichten, Markttrends

Erscheinungsdatum: November 2011
Erscheinungsform: pdf
Herausgeber: puls Marktforschung GmbH, Schwaig bei Nirnberg
in Kooperation mit R6dl & Partner und AUTOMOBIL PRODUKTION
Preis: € 395,- zzgl. MwSt.
Umfang: 60 Seiten

Befragung bei Entscheidern

Stichprobe: 200 Entscheider bei Automobilzulieferern in Deutschland und Osterreich
Erhebungszeitraum: 20.09.2011 bis 06.10.2011
Methode: Hybrid (Telefonische und Online-Befragung)

For Better Decisions 2



P puis 4

MARKTFORSCHUNG

=)
=
Q
=

Studiendesign

Expertenkommentar Dr. Konrad WeBner
Fertigungsstandorte

Diversifikation / Zukunftsbranchen
Zukunftstechnologien

Forschung und Entwicklung

Geschaftsaussichten

Preiserhohungen gegenuber OEM’s / Zusammenarbeit
Antriebe der Zukunft

spua.j ® uswoy 1S9

Rohstoffknappheit
Protektionismus

Interims-Manager Seite 44
Megastadte
Euro-Krise

sajjanpy

Informationen zu puls
Impressum / Ansprechpartner Seite 58

TP T
(L LR

For Better Decisions 3



MARKTFORSCHUNG

i Hintergrund und Zielsetzung der Studie P puis 4

Hintergrund:

- Um den Wandel in der Automobilbranche aktiv mitzugestalten, brauchen
Automobilzulieferer kontinuierlich aktuelle Informationen zur Entwicklung der
Branche

- Dabei geh es um Themen wie Fertigungsstandorte, Zukunftstechnologien,
Diversifikation, Zukunftsbranchen, etc.

- Daruberhinaus spielen aktuelle Fragen wie Rohstoffknappheit, Protektionismus,
Interims-Manager, Megastadte und die Euro-Krise eine Rolle

v

Ziele:

- Kontinuierliche (2x jahrlich) Erfassung von Kennzahlen, strategischen
Herausforderungen und Markttrends bei Automobilzulieferern

- Benchmarkvergleiche der Branche mit einzelnen Betrieben

- Ableitung von MaBnahmen
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MARKTFORSCHUNG

i Zentrale Fragestellungen M

- Wohin entwickeln sich die Fertigungsstandorte? Warum?

- Wie schatzen Automobilzulieferer ihre Geschaftsaussichten ein?

- Welchen Technologien gehort die Zukunft?

- Wie entwickeln sich Preise und Konditionen der Zulieferer?

- Welche Branchen sind fur die Automobilzulieferer noch interessant?
- Wie holen sich die Automobilzulieferer neues Know-How?

- Wie verandert sich die Welt der Automobilzulieferer durch globale Trends
wie Megastadte?

- Welchen Einfluss haben Protektionismus oder Rohstoffknappheit?
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Automobilzulieferer forcieren China und Indien M
sowie Schwellenlander als Fertigungsstandorte. MARKTFORSCHUNG

Planung neuer Fertigungsstandorte in weiteren Landern
Basis: n =200

Planen Sie Fertigungsstandorte in weiteren Landern?
In welchen weiteren Landern planen Sie Fertigungsstandorte?

- TOP 10 Nennungen -

Keine
Angabe —
| —-— China 36
— Indien 24
=== USA 14
Ja, geplant = Russland 10
29% :. Brasilien 9
|: r .
- | Ruménien 7

> |

Mexico 3

]
7

Polen 3

Slidafrika 3

307

Saudi-Arabien 3

Quelle: in o /
puls Marktforschung GmbH, Automotive Supplier Monitor Oktober 2011 °

MARKTFORSCHUNG
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37% mit optimistischen Renditeerwartungen flr ) puis 4
das nachste Jahr. WARKTFORSCHUNG

Umsatzrendite
Basis: n =200

Wie entwickelt sich voraussichtlich die Umsatzrendite lhres Unternehmens im nachsten Jahr? -

Gesamt 40 9
Tier 1 32 9
Tier 2 46 6
Tier 3 41 18
m Steigerung / Verbesserung O Gleichbleibend O Rickgang / Verschlechterung
Quelle: Differenz zu 100%: WeiB nicht / Keine Angabe in %

T puls Marktforschung GmbH, Automotive Supplier Monitor Oktober 2011
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Besonders Zulieferer der Ebene Tier 2 sind M
betroffen. WARKTFORSCHUNG

Rohstoffknappheit _
Basis: n =200

40

45

36

a1

m Ja, wir sind aktuell betroffen O Nein, aber in Zukunft ONein @ WeiB nicht / Keine Angabe

Quelle: ' o /
puls Marktforschung GmbH, Automotive Supplier Monitor Oktober 2011 In 7

MARKTFORSCHUNG
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Metalle und Kunststoffe am haufigsten knapp. M

MARKTFORSCHUNG
Rohstoffknappheit
Um welche Rohstoffe handelt es sich dabei? (Offene Abfrage) -
- TOP 10 Nennungen -
Kunststoffe 28
Metalle allgemein 25
Stahl 16
Kupfer 10
Erdgas/-61 9
Seltene Erden 8
Edelmetalle allgemein 4
Kautschuk / Gummi 4
i o
Erze 4 in %
Farbmittel 3
0 20 40 6‘0 80 100
Quelle: Basis:
puls Marktforschung GmbH, Automotive Supplier Monitor Oktober 2011 Automobilzulieferer, die aktuell oder zukiinftig von Rohstoffknappheit betroffen sind!

MARKTFORSCHUNG
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AUTOMOBIL
Ihre Ansprechpartner PRoDUKTION D

MARKTFORSCHUNG
Radl & Partner

Fur Fragen stehen Ihnen zur Verfugung:

Dr. Konrad WeBner, Geschaftsfiihrer

Axel Schwalke, Project Manager

Heiko Fleischmann, Research Consultant

puls Marktforschung GmbH

Roéthenbacher StraBBe 2 Tel. 0911-9535-400 info@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nirnberg Fax 0911-9535-404 www.puls-marktforschung.de
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AUTOMOBIL
Antwortfax PRODUKTION M

MARKTFORSCHUNG

Rodl & Partner

Unsere Faxnr.: +49 (0)911 / 95 35 404

Ich bin interessiert an der Studie ,,Automobilzulieferer im Wandel — Strategien, Geschéaftsaussichten,
Markttrends®.

0O Ich bestelle die Studie zum Preis von € 395,- zzgl. MwSt. — die Zahlung erfolgt per Rechnung.

O Ich bin an einer Prasentation vor Ort interessiert. Bitte kontaktieren Sie mich diesbeztiglich.

Firma:

Name:

Anschrift:

E-Mail:

Telefon:
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AUTOMOBIL
puls uber puls PRoDUKTION D

MARKTFORSCHUNG

Radl & Partner
Grindungsijahr: 1990
Feste Mitarbeiter: 18
Mitarbeiter Telefonstudio: 140
Firmensitz: Schwaig bei Nlirnberg

Kerngeschaft: Quantitative und qualitative Marktforschung
(Schwerpunkte: Automotive und Finance)

Ziel: For Better Decisions
Individuelle Marktforschungskonzepte und
Empfehlungen fur erfolgreiche Markenstrategien
und Vertriebskonzepte.

Aktive Mitgliedschaften: (m adm ™ (m) peoF \W)
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AUTOMOBIL
Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche PRODUKTION M

MARKTFORSCHUNG

Rodl & Partner

Seit fast 20 Jahren konzentriert sich puls darauf, den
Markterfolg von Autohausern, Automobilherstellern und

Zulieferern durch effiziente Marktforschung abzusichern.

AutokauferMonitor: Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokaufern / Autofahrern (seit 2004).
Autohaus Online-Panel: Handler-Panel mit 1.600 Entscheidern in Autohausern (seit 2000).

pulsSchlag: Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohauser
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS).

Schwacke MarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor: Jahrliche Messungen
der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Finanzierungspartnern.

puls Automotive WebScreening: Erfassung der Kundenbewertungen im Web 2.0 zu Automobilherstellern, Modellen
und Autohausern.

puls Automotive Supplier Monitor: RegelmaBiges Erfassen von Markttrends und Eingehen auf aktuelle
Entwicklungen in der Branche der Automobilzulieferer.
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puls Marktforschung GmbH

Roéthenbacher StraBe 2 Tel. 0911-9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nirnberg Fax 0911-9535-404 www.puls-marktforschung.de
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