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Von „Bekanntheit“ zur „Loyalität“ -
Hersteller und Händler als Wegbegleiter des Autokäufers 
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Die Bekanntheit ist alles –
ohne positives Image ist sie nichts!
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Erkenntnisse & Empfehlungen

Hersteller und Händler prägen gemeinsam

das Image der Marke!
3

… das Image entscheidend!2

Die Bekanntheit Ihrer Marke ist wichtig …1

Erfüllen Sie die Anforderungen und über-

treffen Sie die Erwartungen Ihrer Kunden!
4

Machen Sie Ihre Kunden zu Fans!5

Preis Werkstatt
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